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Mittels der Medien durch die geschlossene Tiir
eintreten

Katholische Medienlandschaft in der Slowakei

Die Slowakei gilt fir viele Beobachter als christlich geprigtes Land, je-
doch zeigen Untersuchungen, dass nur 10-15 Prozent der Glaubigen
hiufig Gottesdienste besuchen und die pastoralen Impulse der Kirche
damit auch nur diesen Teil der Bevolkerung erreichen. Im ,,Pastoralplan
der Slowakischen Bischofskonferenz fiir die Jahre 2001-2006“ wird die
Situation wie folgt umschrieben: ,Nur ein kleiner Teil der Glaubigen ...
nimmt regelmiflig an Gottesdiensten teil, wobei es regional bedeutende
Unterschiede gibt. In der 6ffentlichen Meinung und in der Gesetzge-
bung werden christliche Grundsitze nicht respektiert. Die Glaubigen
werden stindig Einflissen ausgesetzt, die religiésen Grundsitzen zuwi-
der laufen und eine Konsummentalitit und den Zerfall der Familien
fordern ... Die Sexualerziehung fiihrt kaum zu verantwortungsvollem
Umgang mit der Geschlechtlichkeit; Presse und Fernsehen wirken sich
in dieser Hinsicht sehr negativ aus. Das religiose Nichtwissen von Kin-
dern, Jugendlichen und jungen Erwachsenen ist alarmierend.“! Zehn
Jahre nach dem Zerfall des kommunistischen Systems ist der Zustand der
Gesellschaft nach Ansicht der Kirche bedenklich und ldsst sich gewiss
nicht einseitig den Folgen der atheistischen Staatspropaganda zuschrei-
ben. Hier kommen die modernen Massenmedien ins Spiel, denen im
genannten Pastoralplan ein eigener Abschnitt (Punkt 1.6) gewidmet ist,
worin die Kirche 22 Empfehlungen ausspricht. Darunter werden eine
bessere Koordination der kirchlichen Medien, hohere Professionalitat

! Slowakische Bischofskonferenz: Pastoral- und Evangelisierungsplan fiir die katholische
Kirche in der Slowakei 2001-2006. Presov 2001, S. 42.

Prilat Mariin Gavenda war 2000-2006 Sprecher der Slowakischen Bischofskon-
ferenz, 2000-2009 Chefredaktenr der , Katholischen Zeitung® (Katolicke no-
viny); gegenwartig arbeitet er als Redakteur beim katholischen Fernsehsender
»LUX® und beim katholischen Radio , LUMEN®,
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und Ausweitung der Titigkeit gefordert. Festgehalten wird aber auch,
dass die Kirche in diesem Bereich seit 1989 wertvolle Pionierarbeit ge-
leistet hat.
Generell lassen sich drei Phasen in der Entwicklung der katholischen
Massenmedien in der Slowakei aufzeigen:
— die Phase der illegalen Titigkeit (1948-1988),
— die Pionierjahre der geistigen Wiedergeburt (1989-2000)
— die Etappe der geplanten Strukturierung und Professionalisierung
(seit 2000).

Die illegale Phase - Dienst zum Uberleben des Glaubens

Mit Beginn des atheistischen Regimes begann der Versuch einer Liqui-
dierung der Religion von den Wurzeln an, einschlieflich des Verbots der
religiésen Literatur. Vor 1944 gab es in der Slowakei 90 kirchliche Pe-
riodika in slowakischer Sprache, darunter am wichtigsten die ,,Katholi-
sche Zeitung“ (Katolicke noviny) mit einer Auflage von 180.000 Exem-
plaren (1947). Direkt nach dem Zweiten Weltkrieg brachten viele christ-
liche Verlage (u. a. der Dominikaner und Jesuiten) mit neuen Veroffent-
lichungen und Ubersetzungen frischen Wind in die slowakische Gesell-
schaft, doch wurden die meisten Verlage bis Ende 1948 verboten. Er-
scheinen durften weiterhin die ,,Katholische Zeitung®, der ,Geistliche
Hirt“ (Duchovny pastier) und ,Das Wort“ (Slovo), jedoch nur unter
strenger Zensur und in geringer Auflage — von den &ffentlichen Medien
war die Kirche ansonsten v6llig ausgeschlossen. Informationen gelang-
ten iiber die Sendungen von ,Radio Vatikan®, ,Radio Free Europa®“ und
anderen auslindischen Stationen ins

Wibrend des Kommunismus trugen ~ Land; auflerdem wurden illegal auch

auslindische Sender und die Unter-  Buchausgaben des Slowakischen Insti-
grundliteratur zur Stirkung der  tuts in Rom und des Verlags ,Gutes
Gliubigen bei. : Buch* aus Kanada in die Slowakei einge-

schmuggelt. Eine grofle Rolle spielte
schliefllich das Genre des Samizdat, der von Hand vervielfaltigten Un-
tergrundliteratur; zwischen 1945 und 1989 wurden auf diese Weise 33
Zeitschriften und fast 900 Biicher geheim veroffentlicht. 2

2 Vgl. Rudolf Lesndk: Listy z podzemia (Briefe aus der Unterwelt). Bratislava 1998. Der
Autor bietet eine Gesamtdokumentation der christlichen Samizdat-Publizistik in der
Slowakei in Jahren 1945-1989.
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Die Pionierjahre der geistigen Wiedergeburt

Das erste Jahrzehnt der wiedererworbenen Freiheit wurde in der Slowa-
kei die Zeit der Wiedergeburt der gewaltsam liquidierten Verlage und
Zeitschriften. Insgesamt wurden ca. 15 Verlage und zahlreiche Zeit-
schriften (rund 40) erneuert, auflerdem zahlreiche kleinere Periodika
und Pfarreiblitter. In den 6ffentlich-rechtlichen Medien erhielten die
religiosen Gemeinschaften einen angemessenen Platz. Dies hatte aller-
dings zur Folge, dass kirchliche Themen in den weltlichen Medien kaum
aufgegriffen wurden bzw. nur im Falle von Skandalen oder negativen
Schlagzeilen vorkamen. Obwohl die Kirchen damit im religiésen Ghetto
blieben, steigerte sich ihr Ansehen insgesamt; so stieg z. B. der Anteil der
Glaubigen der romisch-katholischen Kirche von ca. 3,2 Millionen im
Jahr 1991 auf ca. 3,7 Millionen im Jahr 2001.

Die Etappe der geplanten Strukturierung und
Professionalisierung

Leider hat, wie aus dem eingangs zitierten Pastoralplan hervorgeht, die
Entwicklung des politischen und gesellschaftlichen Lebens in der Slowa-
kei nach dem anfinglichen spontanen Aufbruch zu einem breiten
Riickgang des religiosen Lebens gefiihrt. Daher war es notwendig, die
kirchlichen Massenmedien klar zu profilieren, die Adressaten genauer zu
definieren und zu tberlegen, wie sie erreicht werden kénnen. Nach
verlasslichen Angaben von 2004 stehen nur etwa 25 Prozent der getauf-
ten Katholiken mindestens einmal pro Jahr in direktem Kontakt mit der
Kirche. Die tibrigen 75 Prozent sind fiir die Kirche durch zwei Wege zu
erreichen: (a) durch das Vorbild der praktizierenden Katholiken, (b)
tber die Massenmedien. Damit liegt es auf der Hand, dass die Kirche auf
die Massenmedien ein grofleres Augenmerk richten und mehr Priester
dafiir freistellen muss. Die folgenden strategischen Ziele wurden formu-
liert:
* Forderung des Informationsflusses innerhalb der Kirche,
* Ausbau und Pflege der Bezichungen zwischen den kirchlichen Ein-
richtungen und den Massenmedien,
* Ausbau von Informations- und Evangelisierungsprogrammen,
* Entwicklung von institutionellen Beziehungen zwischen den Orts-
kirchen und den Massenmedien,
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e Ausbau der kirchlichen Offentlichkeitsarbeit (Public Relations) mit
dem Ziel, der Offentlichkeit ein positives Image der Kirche zu ver-
mitteln, ihre Botschaft deutlicher zu machen und iiber ihre Akti-
vititen und ihren Beitrag fiir die Gesellschaft zu informieren.

Zur Umsetzung dieser Ziele werden Nachrichten und Informationen
der Kirche fiir die Massenmedien vorbereitet, intern und nach auflen
verteilt und enge professionelle Beziechungen zu den Mitarbeitern der
weltlichen Massenmedien unterhalten. Durch diese Strategie ist es seit-
her trotz aller Probleme gelungen, eine Verbesserung der Darstellung
der Kirche in der Gesellschaft zu erreichen.

Zur Rolle der kirchlichen Medien in der Gesellschaft

Im Pastoralplan der katholischen Kirche fiir die Jahre 2007-2013 liegt der
Schwerpunktauf der theologisch vertieften pastoralen Tatigkeit der Kir-
che. Die Massenmedien werden — anders als im vorhergehenden Pasto-
ralplan — nur am Rande erwihnt, entwickeln sich aber im Rahmen der
oben umschriebenen Méglichkeiten weiter. Eine rechtliche Grundlage
dafiir bietet der am 24. November 2000 geschlossene Grundvertrag zwi-
schen dem Heiligen Stuhl und der Slowakischen Republik.

Gegenwirtig stellt sich die Medienlandschaft in der Slowakei wie
folgt dar:3

— Fernseben (bezogen auf Marktanteil)*

31,2 Prozent »1V Markiza“
21,3 Prozent wEV 0]
13,1 Prozent o IS
12,0 Prozent andere slowakische Sender
5,9 Prozent tschechische Sender
— Rundfunkstationen (bezogen auf Zuhéorer)s
21,5 Prozent »Radio Express®
18,1 Prozent »Radio Slowakei — SRo 1¢
15,7 Prozent »,Fun Radio*
7,6 Prozent »Jemné melédie”
(Zartliche Melodien)
6,7 Prozent »Rddio Regina — SRo 2¢

> Vgl. www.medialne.sk (Angaben vom 05.04.2010).
*  http://medialne.etrend.sk/televizia-grafy-a-tabulky. heml (letzter Zugriff: 26.04.2010).
> hup://medialne.etrend.sk/radia-grafy-a-tabulky.html (letzter Zugriff: 26.04.2010).
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— Tageszeitungen (verkaufte Exemplare)®

150.296 »INovy Cas (Neue Zeit)“
55.490 »Plus jeden deri (Plus einen Tag)
54.852 »ome” (Wir)
50.469 »Pravda“ (Wahrheit)
23.576 »~Korzar“ (Korsar)
— Wochenzeitungen (verkaufte Exemplare)”
182.215 »Novy Cas pre Zeny” (Neue Zeit
fiir Frauen)
148.775 »Plus 7 dni* (Plus 7 Tage)
131.195 »Bdjecnd zena“ (Die fabelhafte Frau)
114.347 »Zivot* (Leben)
99.340 »Eurotelevizia®
79.932 »Katolicke noviny“ (Katholische
Zeitung)

Die Massenmedien werden ganz iiberwiegend kommerziell finan-
ziert. Eine grofle Rolle spielt die Finanzgruppe ,J&T a Penta“, die auch
auf die Politik Einfluss zu nehmen sucht, um o6ftentliche Auftrige zu
erhalten. Gegentiber der Kirche ist die Berichterstattung oftmals negativ,
im Falle der Nachrichtenteile eher indifferent, d. h. im Mittelpunkt steht
die Konsumhaltung der Bevolkerung, weniger eine ausgeprigte kirchen-
feindliche Haltung.

Aus dem ,Slovak Press Watch Monitoring“ von 2008 geht hervor,
wie die fiihrenden slowakischen Massenmedien iiber die Kirche im 2007
berichtet haben:

Massenmedium berichtete #iber die Kirche 2007
positiv | neutral | negativ

Sme (Tageszeitung) . 4,1 % 67,3 % : 28,6 %

Pravda (Tageszeiung) | 162% | 432% | 406%

STV (sffentlich-rechtliches Fensehen) | 138 % | 792% 6,9 %

Markiza (einflussreichster 5
kommerzieller Fernschsender) 125 % | 563 % 31,2 %

Quelle: http://medialne.etrend.sk/denniky-grafy-a-tabulky.html (letzter Zugriff:
26.04.2010).
Quelle: http://medialne.etrend.sk/tyzdenniky-grafy-a-tabulky.html (leczter Zugriff:
26.04.2010).

145



Daraus lasst sich festhalten, dass der slowakische Durchschnitts-
biirger aus den Medien erheblich mehr negative als positive Informatio-
nen iiber die Kirche erhilt. Daher hat die katholische Kirche in der Slo-
wakei eine Strategie entwickelt, die auf eine stirkere Resonanz religicser
Themen im o6ffentlich-rechtlichen und auch im kommerziellen Bereich
zielt. Wesentlich ist dabei die Ubermittlung positiver und neutraler

Meldungen und Berichte, die zu einer

Der slowakische Durchschnittsbiirger Ver.b G e Kerhe. u.nd

erhdlt aus den Medien erbeblich mebr Rehgllon beitragen. Dazu hab"en bt

negative als positive Informationen  Wichtige Schritte gefiihrt. Erwihnt seien

Gberdic Kindlic u. a. die formlosen Treffen von Kirchen-

vertretern mit Abgeordneten aller Partei-

en in der Vorweihnachtszeit seit 2003;

diese haben zum Abbau von Misstrauen und Vorurteilen gefiihrt und
wichtige Briicken zu den nichtkirchlichen Medien gebaut.

Von grofler Bedeutung ist auflerdem die Titigkeit junger Christen,
die in den Massenmedien arbeiten, in der Vereinigung ,Network
Slovakia“. Neben Internetkommunikation bieten sie in den Sommer-
ferien eine Fachinformationswoche fiir nicht professionell titige Me-
dienmitarbeiter an und erreichen damit besonders in den lokalen Medien
breite Kreise. ,Network Slovakia® organisiert auch einen Wettbewerb
der Pfarrzeitschriften unter dem Namen ,FACA“ (Farsky casopis —
Pfarrzeitschrift) mit dem Ziel, die mitwirkenden Zeitschriften nach den
Kriterien Inhalt, Stil, Grafik und Identitit zu bewerten.

Wenn man auf die Zeit des volligen Neuanfangs 1989/90 zuriick-
blicke, hat das Pressebiiro der Slowakischen Bischofskonferenz (mit nur
drei Angestellten und einigen externen Mitarbeitern!) eine durchaus
wirksame Titigkeit entfaltet. Das Pressebiiro bietet folgende Dienste an:
— Inlandsservice — bietet Vorabinformation iiber Aktivititen der slo-

wakischen Kirche. 2009 wurden 1.962 Nachrichten zur Verfiigung

gestell,

— Auslandsservice — informiert die kirchlichen, teilweise auch die
weltlichen Massenmedien Giber wichtige Termine und Vorginge in
der Universalkirche. 2009 umfasste dieser Dienst 2.103 Nachrich-
ten.

— Massenmedien-Monitoring: Fiir Mitarbeiter im kirchlichen Bereich
werden tiglich Nachrichten aus den slowakischen Massenmedien,
die fiir ihre Arbeit von Belang sind, erfasst und zusammengestellt.
Die Bedeutung dieses Dienstes, besonders fiir die Geistlichen, liegt
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auf der Hand: Sie erhalten damit ein konkretes und realistisches

Bild uiber die Stellung der Kirche im &ffentlichen Leben und in den

weltlichen Massenmedien.

— Presseservice — bietet Informationen iiber die bedeutendsten kirch-
lichen Angelegenheiten, Verlautbarungen der Bischéfe u. 4. an. Die
Vorabinformationen tiber kirchliche Festtage und Veranstaltungen
kommen sehr gut an. Die weltlichen
Massenmedien informieren sich ,aus  Trotz geringer Ausstattung ist die Ar-
erster Hand*, die Schlagzeilenin den  beit des Pressebiiros der Slowakischen
Hauptnachrichten werden vorwie-  Bischofskonferenz recht erfolgreich.
gend auf Grund dieses Gesamtmate-
rials erstellt, sodass auch Glaubige, die der Kirche fern stehen, und
selbst Nichtgliubige informiert werden

— Presseservice Spezial: Dieser Dienst zielt nur auf den engeren Kreis
des Klerus und enthilt Informationen, die vor einer breiteren
Veroffentlichung erst sorgfiltig gepriift werden miissen.

— Fotoservice: Ein kirchlicher Mitarbeiter bereitet das entsprechende
Material auf, sodass den Massenmedien fertige Fotodokumentatio-
nen iber Themen zur Verfligung gestellt werden, die sonst kaum
oder tberhaupt nicht erfasst wiirden. 2009 wurden 278 Dokumen-
tationen erstellt.

— Videoservice: Dieser hat sich in den letzten beiden Jahren aus dem
Fotoservice heraus entwickelt. Darin geht es um die vollstindige
Bild- und Tonbearbeitung der Berichterstattung tiber die bedeu-
tendsten kirchlichen Veranstaltungen.

Alle Dienste konnen kostenlos genutzt werden und sind auf der
Web-Seite der Pressekonferenz der Slowakischen Bischofskonferenz
(www. tkkbs.sk) abrufbar. Das Interesse ist grof}: Zwischen Mérz 2009
und Februar 2010 wurden 12.760.629 Zugriffe registriert. Parallel dazu
hat die Slowakische Bischofskonferenz offizielle ebenso wie inoffizielle
Kontakte zu einzelnen Redakteuren weltlicher Massenmedien aufge-
baut. Dank dieser systematischen Strategie konnen auch diejenigen
Glaubigen, die nicht in direktem Kontakt mit der Kirche stehen, diejeni-
gen, die sich als Nichtglaubende bezeichnen, und natiirlich auch die
praktizierenden Glaubigen erreicht werden. In diesem Sinne kann man
ohne Lyrismus von einem kleinen ,medialen Wunder® sprechen.

Aus dem Slowakischen iibersetzt von Jozefina Krizanovd.
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