Sofie Jannusch

Perspektiven der Medienentwicklung in
Mittel- und Osteuropa

»Die Pressefreiheit hat uns beides gebracht, den Sauerstoff der Demo-
kratie genauso wie das Lachgas von Infotainment und Kommerzialisie-
rung.“! Der polnische Medienwissenschaftler Karol Jakubowicz wird
sicherlich bei vielen demokratisch gesinnten Kollegen in Mitteleuropa
und im Baltikum auf zustimmendes Kopfnicken treffen, wenn sie auf die
Medienlandschaft in ihren Lindern schauen. Aber allenthalben ist ein
deutliches Hiisteln zu vernehmen, weil politische und wirtschaftliche
Interessengruppen an den Regelungsmechanismen der Sauerstoffzufuhr
drehen. Dagegen leidet der Patient Medienfreiheit in Belarus, Moldova,
in Russland, aber auch in der Ukraine unter chronischen Erstickungs-
anfillen, wihrend es gleichzeitig am Lachgas nicht fehlt.

Freilich ist die jeweilige Zusammensetzung dieses itherischen Ge-
mischs tiber 20 Jahre nach dem Beginn der revolutioniren Umbriiche in
Mittel- und Osteuropa von Land zu Land recht unterschiedlich, denn die
Medien konnen nicht getrennt betrachtet werden von allen anderen De-
terminanten dieser Transformation, die nicht nur das politische Regime
erfasste, sondern auch die wirtschaftlichen Strukturen und gesellschaft-
lichen Mentalititen einem tiefgreifenden Wandel unterzogen. Da die
Medien in vielschichtigen und wechselseitigen Abhingigkeiten von einer
Vielzahl von Prozessen und Institutionen stehen — wie etwa dem Staat,
politischen Bewegungen, den technologischen Entwicklungen, der Ge-
setzgebung, wirtschaftlichen Kriften, zivilgesellschaftlichen oder sozio-
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kulturellen Faktoren —, setzt ein Verstindnis der spezifischen Entwick-
lungen der Medien die Kenntnis der generellen Prozesse der Transfor-
mation geradezu voraus.

Der Ausgangspunkt

Bekanntlich waren die Medien in den meisten Landern Mittel- und Ost-
europas bis zum Zusammenbruch des Kommunismus ganz in staatlicher
Hand; die kommunistische Partei kontrollierte den gesamten Prozess
von der Herstellung iiber die inhaltliche Ausgestaltung bis zum Vertrieb.
Mit Gorbatschows Perestrojka-Politik wurden zwar die Freiheiten der
Journalisten etwas gelockert, das staatliche Monopol tiber die Medien
blieb jedoch, von wenigen Ausnahmen? abgesehen, in der Sowjetunion
ebenso wie in den Satellitenstaaten unangetastet.

In den folgenden revolutioniren Umbriichen nahmen diese von der
kommunistischen Partei kontrollierten Medien unterschiedliche Rollen
ein. So erlebten die Esten die Geburtsstunde der demokratischen Bewe-
gung Rabvarinne in einer Live-Sendung des Fernsehens im April 1988,
und der immer noch staatliche Fernsehsender ETV mobilisierte 1989 die
Bevolkerung fiir die Massenproteste der drei baltischen Liander. In
Ruminien besetzten Demonstranten gleich zu Beginn der Revolution
das Staatsfernsehen und begleiteten die Ereignisse vom 21. (letzte Rede
Nicolae Ceausescus) bis zum 26. Dezember (Fernsehzusammenfassung
seines Prozesses) fast durchgehend live, was diesem Machtwechsel auch
die Bezeichnung ,erste Fernsehrevolution® eingebracht hat. Dem-
gegeniiber organisierten sich die Dissidenten in der Tschechoslowakei
ausschliefflich iiber den Samizdat, d. h. die Untergrundliteratur, und
»>Mundpropaganda“.

Medienpolitische Orientierungen

Der Zusammenbruch der kommunistischen Regime bzw. die Erlangung
der Unabhingigkeit zwang die jungen Regierungen, schnell zu reagieren.
Die unterschiedlichen Orientierungen der politischen Akteure schlagen

2 FEine frithe Ausnahme bildet Polen, wo die Kirche bis 1956 das Recht hatte, eigene
Publikationen herauszugeben und (mit Unterbrechungen) die katholische Wochenzei-
tung ,Tygodnik Powszechny bis zum demokratischen Umbruch erschien. Vgl. auch
die Hinweise im Beitrag von Joanna Batkiewicz-Brozek und Maciej Miiller in diesem
Heft, besonders S. 115 f.
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sich nach wie vor in den medienpolitischen Diskussionen nieder. Jaku-
bowiczs Typisierung als ,idealistische, mimetische und atavistische“3 ist
deshalb immer noch aktuell.

Die idealistische Orientierung

Bei der Suche nach neuen Konzepten des Mediensystems lief sich die
Opposition in Mittel- und Osteuropa von Debatten iiber den freien Zu-
gang, die breite Partizipation und die ge-

sellschaftliche Steuerung von Medien in-
spirieren, wie sie auch im Westen bereits
in den siebziger und achtziger Jahren
gefiihrt wurden. Journalisten sollten um-

Neue demokratische Medien, vor al-
lem ein neuer Rundfunk, wurden in
der Umbruchsphase fiir ebenso wich-
tig erachtet wie ein neues Parlament

fangreiche Selbstbestimmungsrechte ge-  und eine neue Exekutive.
nieflen, das Publikum aktiv am o6ffent-

lichen Diskurs teilnehmen, der eine breite Vielfalt von Einstellungen
widerspiegeln sollte. Neue demokratische Medien, vor allem ein neuer
Rundfunk, wurden fiir ebenso wichtig erachtet wie ein neues Parlament,
eine neue Exekutive und Judikative. Auch sollten die Unzulinglich-
keiten der westlichen Mediensysteme vermieden werden.

Die Stirke und das historische Verdienst dieser idealistischen Stro-
mungen war ihre Betonung der Freiheitsrechte generell und der Freiheit
der Rede und der Presse im Besonderen. Diese Wertsetzung von Frei-
heitsrechten half, die Zensur zu bekimpfen und soziale und politische
Kommunikation zu nutzen, um den demokratischen Widerstand zu or-
ganisieren. Thre Schwiche jedoch bestand darin, dass dieser idealisti-
schen Orientierung kein institutionelles Modell fiir die Umsetzung der
Ziele gegeniiber stand.

Die mimetische Orientierung

Die mimetische (nachahmende) Orientierung bezeichnet jene politi-
schen Vertreter, die quasi eine Transplantation westeuropiischer Mo-
delle favorisierten. Nur wenige verstanden am Beginn der Transforma-
tion, dass soziale, politische, kulturelle und auch 6konomische Voraus-
setzungen gegeben sein miissen, damit unabhingige und unparteiische

? Karol Jakubowicz: Finding the Right Place on the Map. Prospects for Public Service

Broadcasting in Post-Communist Countries. In: ders./Miklos Siikésd (Hrsg): Finding
the Right Place on the Map. Central and Eastern European Media Change in a Global
Perspective. Bristol, Chicago 2008, S. 17 ff.
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Medien angemessen funktionieren kdnnen, was sich bis heute vor allem
in den Schwichen des 6ffentlichen Rundfunks zeigt. Vielen mittel- und
osteuropiischen Autoren, die die Medienszene tiber die Jahre beschrie-
ben haben, ist diese Enttiuschung iiber westliche Modelle und ihre An-
wendbarkeit auf postkommunistische Lander anzumerken.

Atavistische Orientierungen

Schliefflich gab es aber auch jene ,atavistischen®, d. h. riickwirtsge-
wandten Krifte, die versuchten, Elemente des alten Kommandosystems
zu erhalten. Journalisten sollten kooperativ sein, von einer Verantwor-
tung fiir den Prozess der Transformation geleitet und die Regierungen —
als Leiter dieser Prozesse — unterstiitzen, statt eine unabhingige, unpar-
teiische und kritische Wichterrolle einzunehmen. Auch Politiker, die
aus dem demokratischen Untergrund kamen, waren von solchen Vor-
stellungen nicht frei. Es wird als ,,typical regional blend - also als typi-
sche Mischung dieser Weltregion verstanden, dass politische Eliten sich
6ffentlich mit mimetischen Lippenbekenntnissen prisentieren, wihrend
sie gleichzeitig atavistisch agieren. So macht beispielsweise seit ihrem
Amtsantritt 2006 die slowakische Koalitionsregierung Schlagzeilen, weil
sie den Medien duflerst feindselig gegeniibersteht, oppositionelle Medien
boykottiert und sie beschuldigt, einseitig und mit mangelnder Profes-
sionalitit zu berichten.

Nachholende Entwicklungen?

Wie im politischen System und der Wirtschaft ein Umbau geleistet wer-
den musste, der sich im Westen Europas iiber lange Zeitperioden hin-
weg herausgebildet hatte, so sahen sich die Lander in Mittel- und Osteu-
ropa auch auf dem Gebiet der Medien einem Wandel wie im Zeitraffer
ausgesetzt, bei dem sie sich nicht immer als die bestimmenden Akteure
fihlten.

Entmonopolisierung und Explosion der Mérkte

In allen europiischen Lindern wurde umgehend damit begonnen, das
staatliche Medienmonopol aufzulésen. Die Zensur wurde abgeschafft,
die Herausgabe von Zeitungen und Zeitschriften erlaubt. Staatliche Me-
dienkonzerne wurden privatisiert, in vielen Fillen wurden ehemalige
Mitarbeiter zu Anteilseignern.
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In allen Lindern fithrten die neuen Freiheiten zu einer explosionsar-
tigen Ausbreitung der Printmedien. So erschienen in Estland zwischen
1988 und 1993 500 neue Titel auf dem Zeitungsmarkt. Innerhalb von 18
Monaten hat sich deren Zahl in Ungarn verdreifacht, in Rumanien stieg
die Zahl der Titel von 30 vor der Revolution auf iiber 1.400, und selbst im
kleinen Belarus waren zunichst 660 Periodika registriert. Mit diesem
Prozess setzte auch eine Differenzierung
und Pluralisierung der Medienlandschaft 1, .o Lindern fiibrten die neuen
ein. Mit verschiedenen Formaten wur-  Freibeiten zu einer explosionsartigen
den unterschiedliche und spezifische  Ausbreitung der Printmedien.
Zielgruppen angesprochen, und die Zei-
tungen reprasentierten unterschiedliche politische Lager, aber auch wirt-
schaftliche Interessen.

Die Abschaffung des staatlichen Rundfunkmonopols war dagegen
etwas schwieriger, weil diese ein Rundfunkgesetz erforderte, was Tsche-
chien bereits 1991 gelang. In Ungarn wurde 1989 ein Moratorium fiir die
Zuteilung von Rundfunkfrequenzen verhingt, das erst 1994 mit einem
neuen Rundfunkgesetz aufgehoben wurde. In Bulgarien und Polen wa-
ren Piratenstationen schon auf Sendung, als iiber die entsprechenden
Gesetze noch beraten wurde. Als in Polen das Rundfunkgesetz schliefi-
lich verabschiedet wurde, gab es weit iiber 100 Piratensender, darunter
auch 25 private Fernsehstationen.

Aus Zeitungslesern werden Fernsehzuschaner

Schon in den neunziger Jahren zeigte sich eine dramatische Verinderung
des Mediennutzungsverhaltens: In Mittel- und Osteuropa wurden aus
eifrigen Zeitungslesern vorwiegend Fernsehzuschauer. Uber vier Stun-
den verbrachten Esten (266 Minuten), Polen (254) und Ruminen (242)
im Jahre 2006 taglich vor der Glotze.* Fiir diesen radikalen Umschwung
werden gewohnlich die sprunghaft angestiegenen Preise fiir Printpro-
dukte verantwortlich gemacht, die jetzt nicht mehr subventioniert wur-
den, wihrend gleichzeitig die Kaufkraft der Bevélkerung sank, da sich
die meisten Lander der Region in den ersten Jahren der Demokratisie-
rung einem deutlichen Riickgang der wirtschaftlichen und sozialen Stan-
dards ausgesetzt sahen. Wihrend also das Angebot an Zeitungen stieg,

* Vgl. Open Society Institute (Hrsg.): Television Across Europe. More Channels, Less
Independence. Follow-up Report 2008. Budapest, New York 2008, S. 24.
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nahm gleichzeitig die Gesamtauflage ab. So setzten bald erneute Kon-
zentrationsprozesse ein: Die noch steigende Zahl von einzelnen Medien
gehorte immer weniger Besitzern.

Konzentrationsprozesse und auslandische Dominanz

In jenen Lindern, die sich in Richtung Demokratisierung und Markt-
wirtschaft orientierten, war es eine von Marktkriften gesteuerte Kon-
zentration, wie wir sie auch vom Westen Europas kennen, wihrend in
den anderen Lindern eine Vielzahl unterschiedlicher Mechanismen ein-
gesetzt wurde und wird, um die staatliche Kontrolle iiber die Medien zu
erhalten oder wiederzuerlangen. Gemeinsam ist den Lindern jedoch -
wenn auch in unterschiedlichem Mafle — eine Kommerzialisierung der
Medienlandschaft und eine ,,Vermarktlichung® des Mediensystems, das
von einem steigenden Anteil unterhaltender Formate und der Boulevar-
disierung von politischen Inhalten gekennzeichnet ist.

In den neuen Beitrittslindern zur EU zeigen sich mit dem Aufbau
marktwirtschaftlicher Okonomien die bekannten Marktmechanismen
der Medienkonzentration, in denen sich bestehende Mediengesellschat-
ten zusammenschlossen oder Anteile an unterschiedlichen Medien
tibernahmen. Die Kleinheit der Medienmirkte in postkommunistischen
Liandern, mit diinnen finanziellen Ressourcen ausgestattet, erlaubte es
den Investoren, mit bescheidenen Mitteln relativ grofle Marktanteile auf-
zukaufen.

Konzentrationsprozesse in den Medienmirkten beinhalten die
grundsitzliche Gefahr, dass der 6ffentliche Diskurs von wenigen Eig-
nern dominiert wird und die Pluralitit gesellschaftlicher Meinungen und
Interessen zugunsten einer Ausrichtung auf massenattraktive Produkte
verringert wird. Auf8erst kritisch beurteilt wurde und wird auch das In-
teresse wirtschaftlicher Akteure, ihre Interessen durch den Aufbau eige-
ner Medien in der Offentlichkeit stirker zu reprisentieren, wie dies etwa
einer Reihe russischer Oligarchen unterstellt wurde und neuerdings auch
in Tschechien und im Baltikum befiirchtet wird. In den noch jungen, um
ihre Identitit ringenden Lindern war es jedoch vor allem die Marktdo-
minanz auslandischer Investoren, die fiir Aufsehen sorgte. Auslindische
Anteilseigner wiirden, wie viele Beobachter befiirchten, Konflikte mit
denjeweiligen Regierungen scheuen, die Zeitungen deshalb ihre Rolle als
»Wachhund® der Demokratie nicht austiillen und zu geringe Sensibilitit
tir lokale Themen und Interessen zeigen. Allerdings fehlt es bisher an
Studien, die entsprechende Annahmen belegen konnten, und die Bei-
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spiele direkter politischer Einflussnahme sind bisher nur vereinzelt auf-
getreten.
Belegt ist jedenfalls, dass 2006 vier deutsche Medienkonzerne (Bauer
Verlagsgruppe, Axel Springer AG, Gruner+Jahr AG, Bertelsmann AG)
tiber eine Vielzahl von Vertlechtungen die hochsten Publikumsreichwei-
ten in den zehn neuen Beitrittslindern zur EU erlangten. Die ,,Passauer
Neue Presse“ hat in Tschechien, Polen
und der Slowakei vor allem die regionale Beispiele direkter politischer Ein-

Presse iibernommen. Mitte der neun-  flussnabme seitens auslindischer Me-
ziger Jahre besafl das Unternehmen ne-  dienkonzerne sind bisher nur verein-
ben zwei national erscheinenden Zeitun-  zelt aufgetreten.

gen simtliche regionalen Zeitungen in

Tschechien. Auch die ,, Westdeutsche Allgemeine Zeitung® (WAZ) hatte
sich mit mehr als 130 Zeitungen bereits 2003 ein Presseimperium in Mit-
tel- und Osteuropa aufgebaut. Das Schweizer Ringier-Verlagshaus be-
sitzt mehr als 20 Zeitungen und Magazine in Ruminien, der Slowakei, in
Tschechienund Ungarn, darunter die auflagenstirksten Zeitungen in der
Slowakei und die drei grofiten Zeitungen in Rumanien. Im Mirz 2010
kiindigten Springer und Ringier an, dass sie ihre osteuropiischen Akti-
vititen in einem Unternehmen zusammenfithren wollen. Dieses wird
dann mehr als 100 Titel kontrollieren, darunter 34 Tageszeitungen, von
denen eine ganze Reihe bedeutende Marktanteile in mehreren Lindern
besitzen.

Wihrend auf dem Pressemarkt die Hauptinvestoren aus Deutsch-
land, Skandinavien und der Schweiz kommen, stiegen US-amerikanische
Konzerne vor allem im Bereich elektronischer Medien ein. Zu den
grofiten zihlen ,Viacom“ mit ,MTV*, die ,Walt Disney Company*,
»AOL Time Warner” und die US-amerikanische ,,Central European
Media Enterprises Ltd.“, die Anteile an mehreren kommerziellen TV-
Stationen in Mittel- und Osteuropa kontrolliert, darunter ,Markiza TV
und ,Kanal A“ in der Slowakei, ,Pop TV* in Slowenien und ,,Pro TV“

in Rumanien.

Public Service-Rundfunk als Testfall fiir die Demokratisierung

Nach wie vor bestimmen zwei scheinbar widerspriichliche Entwicklun-
gen die Medienlandschaften in Mittel- und Osteuropa: eine stetige Kom-
merzialisierung von Inhalten und eine ,,Kolonisierung® des 6ffentlichen
Lebens durch die politischen Parteien. Beredte Beispiele liefert hier

103



der Rundfunk, wo ein ,public service“-Modell> als Korrektiv fir die
Schwichen des Marktes fungieren sollte, das der gesellschaftlichen
Pluralitit Raum gibt, Minderheiten beriicksichtigt, umfassende und
unabhingige Informationen und Bildungsangebote bereitstellt und zum
Schutz der lokalen Kultur beitrigt.

Die meisten Lander entschieden sich nach der Aufgabe des staatlichen
Monopols zunichst fiir ein Zwei-Saunlen-Modell, d. h. neben den staat-
lichen Stationen wurden rasch die Lizenzen fiir kommerzielle private
Anbieter freigegeben. Die Frage der Demokratisierung wurde also
zunichst auf die Frage der Zulassung privater Anbieter reduziert. Einige
Linder wie Kroatien, Ungarn und Polen sehen jedoch auch eine dritte
Saule in ihrem Rundfunksystem vor, in dem nicht-profitorientierte An-
bieter geringere Gebiihren fiir ihre Ubertragungsrechte zahlen und ih-
nen im Gegenzugunterschiedliche Auflagen fiir die Aufnahme von Wer-
bung ins Programm gemacht werden. Der polnischen Kirche wurde es
zudem erlaubt, eigene Stationen mit solchen ,Biirgerlizenzen® zu er-
offnen.

Die Umgestaltung des staatlichen in einen ,public service“-Rund-
funk erfolgte zwar bewusst, doch nicht immer ganz freiwillig, denn sie
gehorte zum Forderungskatalog, um der Europiischen Union beizutre-
ten. Aufler in Russland und der Ukraine sind aus den staatlichen Rund-
funkanstalten inzwischen solche ,,public service“-Stationen geworden.
Allerdings sicherten sich die politischen Parteien in fast allen Lindern
direkten Einfluss auf die Besetzung der Aufsichtsorgane, die wiederum
die Leitungspositionen in den Sendern bestimmen. Die Mitglieder dieser
Aufsichtsgremien werden in fast allen Lindern vornehmlich von der
Exekutive oder der Legislative bzw. von beiden ernannt. Der schnelle
Wechsel der Direktoren legt ein Zeugnis davon ab, wie stark der Druck
der politischen Gruppierungen war und ist. Den traurigen Rekord diirfte
das Bulgarische Nationale Fernsehen halten, wo zwischen 1989 und 2004
—also in 15 Jahren — 14 neue Direktoren ernannt wurden.

Eine weitere Einflugschneise zur politischen Kontrolle bieten die Fi-
nanzierungsmechanismen. So werden die 6ffentlichen Stationen in Bul-
garien ganz, in Litauen, Rumanien und der Slowakei teilweise aus dem
Staatsbudget subventioniert. Wo Rundfunkgebiihren eingefiihrt wur-
den, werden diese entweder als zu gering erachtet oder die Stationen

5 Es sei hier gestattet, die englischen Begrifflichkeiten zu iibernehmen, da ,public service

broadcasting” zwar in der Rollenzuschreibung, nicht jedoch in der besonderen Struktur
und Verankerung dem deutschen ,6ffentlich-rechtlichen® Rundfunk gleicht.
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leiden unter der schlechten Zahlungsmoral der Biirger.

Man sollte annehmen, dass die Bedeutung, die die politischen Parteien
den ,,public service“-Stationen beimessen, sich auch in einer entspre-
chenden Ressourcenausstattung niederschlagen wiirde. Aber noch 2008
bezeichnet ein Bericht ,eine Uberschuldung, zu geringe finanzielle Res-
sourcen und Selbstzweifel® als Schliisseltrends. In den meisten Lindern
haben die ,,public-service“-Fernsehstationen ihre Marktfiihrerschaft an
private Anbieter abgeben miissen. In Ruminien und Polen konnten die
offentlichen Stationen zwar ihre starke Machtposition erhalten. Sie wer-
den jedoch von der Mehrheit der Bevolkerung nach wie vor als ,,Staats-
fernsehen“ wahrgenommen, sodass deren Glaubwiirdigkeit infrage
steht.

Bei der Suche nach einem angemessenen Platz auf der Weltkarte
»scheinen postkommunistische Lander im Mittelmeerraum angesie-
delt“’ zu sein. Auch dort ist der 6ffentliche Rundfunk vornehmlich auf
die Regierungs- und Parlamentsstrukturen ausgerichtet, das journalisti-
sche Niveau der Journalisten wird als eher gering bezeichnet, der politi-
sche Journalismus kann nur schwerlich von politischem Aktivismus ge-
trennt werden, und der Staat spielt nach wie vor eine starke Rolle als
Besitzer, Regulator und Finanzier der Medien.

Das Rollenverstandnis der Journalisten

An mittel- und osteuropiischen Ausbildungsstitten wird das Ideal eines
liberalen angelsachsischen Journalismus vermittelt. Danach sollen die
Medien als Transformator die Kommunikation zwischen Regierung und
Biirgern gewihrleisten und die Biirger mit ,,objektiven®, ausgewogenen
Informationen versorgen, die als Grundlage politischer Entscheidungen
notwendig sind. Sie sollen sowohl die 6ffentliche Meinung formen als
auch die Handlungen von Politikern und herrschenden Eliten iiberprii-
fen und kritisieren. Um dieses zu tun, erhalten sie vom Staat bestimmte
Schutzrechte wie den Zugang zu Informationen, den Schutz der Mei-
nungsauflerung oder eine unabhingige Rechtssprechung. Im Gegenzug
sollen die Medien ihren Einfluss verantwortungsvoll wahrnehmen und
Institutionen der Selbst-Regulierung etablieren. Meist wird dieses Mo-
dell mit journalistischer ,,Professionalitit“ gleichgesetzt.

® Open Society Institute (wie Anm. 4), S. 19.
7 Jakubowicz, Finding the Right Place (wie Anm. 3), S. 118,
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Im Gegensatz dazu wollten viele mittel- und osteuropiische Journa-
listen gerade aufgrund der historischen Erfahrungen keine reinen
Wichter einer Demokratie sein, sondern Akteure, die eine fithrende Rol-
le in der Neugestaltung ihrer Gesellschaften einnehmen. Das boulevar-
deske Gegenstlick journalistischer Praxis wiaren die ,Jagdhunde®, die
jeden Tag eine schockierende Enthiillung publizieren und schlecht re-
cherchierte Geschichten als Aufdeckungsjournalismus verkaufen. Auch
dieses Phanomen wird in der Region hiufig beklagt. Aber gleichzeitig
gibt es auch qualitativ hochwertigen Journalismus. Das Beispiel des klei-
nen Estlands, das in vielerlei Hinsicht eine positive Ausnahmeerschei-
nung darstellt, scheint nahezulegen, dass ein Generationenwechsel in
den Redaktionen zu einer allgemeinen Akzeptanz journalistischer Qua-
litatsstandards fiihrt.

Die neuen Medien und die Zukunft

Wihrend die Medienschaffenden in Mittel- und Osteuropa noch ihren
Platz auf der Landkarte Europas suchen, sind sie erneut mit revolu-
tiondren Umbriichen konfrontiert, die sich aus technischen Neuerungen
ergeben. Neben dem Aufkommen so genannter sozialer Plattformen
(Blogging, Twitter usw.) und einer fortschreitenden Medienkonvergenz,
also der Bereitstellung der Inhalte iber mehrere Plattformen, trigt auch
die Digitalisierung des terrestrischen Empfangs (von der EU bis 2012
vorgeschrieben) und die Bereitstellung der Inhalte tiber Breitbandkabel-
netze zu einer Zunahme der Programmangebote und damit einherge-
hend einer weiteren Fragmentierung des Publikums bei. Bereits in den
letzten Jahren haben die traditionellen Marktfiihrer im Bereich Fernse-

hen vor allem jiingere Zuschauer an das

In den letzten Jabren haben die tra-  Internet verloren.

ditionellen Marktfiibrer im Bereich War die Transformation der Medien-
Fernseben vor allem jiingere Zu-  landschaften in Mittel- und Osteuropa
schauer an das Internet verloren. schon aufgrund des politischen, gesell-

schaftlichen und wirtschaftlichen Um-
baus in den vergangenen 20 Jahren von einer dramatischen Dynamik
gekennzeichnet, so wird sich diese also aufgrund der technologischen
Entwicklungen erneut beschleunigen. Es bleibt abzuwarten, ob sich da-
bei auch ,typische” regionale Muster im Geflecht der vielfiltigen Inter-
dependenzen zeigen, in das die Medien eingebettet sind.
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